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1. Estado de avance
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A los fines propuestos para este estudio se realizó un análisis de conteni-
do de las noticias argentinas sobre las mujeres con mayor jerarquización 
en los medios propuestos para el análisis durante 2023. Esta técnica se 
consideró la más elocuente por su capacidad para comprender los datos 
como fenómenos simbólicos (Krippendorff, 2004) y por la sistematicidad 
que ofrece (Colle, 2011; Igartua, 2006). En esa línea, este enfoque revis-
te especial importancia para la presente investigación en tanto pone de 
relieve significados subyacentes que no son evidentes a simple vista. La 
sistematicidad del estudio se sostiene en cuatro etapas concretas. 

La primera fue la exploración inicial para relevar las unidades de análi-
sis. La recolección se realizó del 01 de julio al 28 de diciembre de 2023, tal 
como se consignó en el avance de informe 2024, y consistió en registrar 
las primeras diez noticias publicadas de izquierda a derecha y de arriba 
hacia abajo por los tres medios digitales de mayor consumo de San Juan 
durante 2023: San Juan 8, Diario de Cuyo y Tiempo de San Juan. Para esta 
labor se delineó una estrategia metodológica centrada en la Selección de 
Muestra Ortega--Galhardi (SMOG) mediante la cual se registraron los con-
tenidos noticiosos durante el segundo semestre de 2023 (desde el 3 de ju-
lio -dado que es el primer lunes de ese mes- hasta el 28 de diciembre de 
2023- último día de diciembre) en horario pico (de 9 a 9.30 horas). Así, se 
aplicó la técnica de la semana estratégica configurada en sentido diago-
nal. En esta etapa se registraron 870 noticias en las siguientes semanas: 

 • Primera semana: 03/07/2023 - 11/07/2023 - 19/07/2023 - 
27/07/2023 - 04/08/2023 

 • Segunda semana: 07/08/2023 - 15/08/2023 - 23/08/2023 - 
31/08/2023 - 08/09/2023 

 • Tercera semana: 04/09/2023 - 12/09/2023 - 20/09/2023 - 
28/09/2023 - 06/10/2023 

 • Cuarta semana: 02/10/2023 - 10/10/2023 - 18/10/2023 - 26/10/2023 
- 03/11/2023 

 • Quinta semana: 06/11/2023 - 14/11/2023 - 22/11/2023 - 30/11/2023 
- 08/12/2023 

 • Sexta semana: 04/12/2023 - 12/12/2023 - 20/12/2023 - 28/12/2023

Luego de la recolección manual del corpus se procedió a la etapa de ex-
ploración inicial de contenidos a fin de identificar las variables críticas 
relativas a los encuadres periodísticos sobre las mujeres presentes en las 
publicaciones de los medios seleccionados. Así, se inició la segunda eta-
pa de análisis que se desarrolló del 01 de febrero al 30 de junio de 2024. 
Este periodo incluyó las siguientes actividades:

 • Definición de los parámetros de inclusión y exclusión de los casos 
incluidos en el primer registro. Para este fin, se establecieron 
mecanismos específicos para reducir sesgos en la selección 
manual. 

 • Capturas de pantalla y registros de URL para evitar la pérdida de 
información. 

 • Diseño de una matriz específica para el análisis de los encuadres 
periodísticos sobre las mujeres. 

El libro de códigos definido para analizar los encuadres periodísticos so-
bre las mujeres se compone de tres variables generales –medio, exten-
sión y elementos gráficos- (tabla 1) y de ocho variables críticas –autoría, 
tema, rol de las mujeres, fuente principal, género de la fuente, estereoti-
pos sobre las mujeres, evaluación moral sobre las mujeres y marco– (ta-
blas 2, 3, 4 y 5). La herramienta fue sometida a pruebas de fiabilidad por 
las codificadoras especializadas que integran el equipo de investigación 
en las primeras 60 notas del registro. Los datos alcanzados fueron cruza-
dos y analizados hasta obtener una matriz de análisis probada y confia-
ble que alcanzó el 99% de fiabilidad.
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La tercera etapa de análisis se concretó del 01 de julio al 31 de diciem-
bre de 2024. En este periodo se codificaron 816 de las 870 noticias rele-
vadas inicialmente. El resto de las publicaciones quedó inaccesible por 
haber sido eliminadas por las páginas de origen. En ese corpus, las mu-
jeres tuvieron un rol protagónico sólo en el 14% de los casos, es decir, 
en 113 noticias – de las cuales Diario de Cuyo publicó 45 noticias en las 
que las mujeres fueron posicionadas como el sujeto principal o secunda-
rio del relato noticioso, mientras que Tiempo de San Juan presentó 40 y 
San Juan 8 sólo 28-. Asimismo, la relevancia noticiosa que se le concedió 
a estas noticias fue significativamente menor en relación con los valo-
res definidos para medir la extensión. En efecto, entre el total analizado 
sobresalen las noticias con menos de 300 palabras. También, es preciso 

destacar que se observó una presencia menor de voces femeninas en el 
manejo de las fuentes periodísticas. En efecto, las mujeres resultaron ser 
las voces principales que se legitiman en los relatos noticiosos solo en el 
6% de los casos (53 noticias).

Dicho esto, se consignan los datos generales del total de 816 noticias 
analizadas. 

En cuanto a los elementos gráficos que acompañan a las noticias se des-
taca la inclusión de fotografías. Respecto a la autoría, sólo el 12% se pu-
blicó con firma (95 casos – en ese porcentaje, el 40% de los casos (38 
noticias) se asoció al género femenino-. 

Entre los temas codificados se destacan Policiales, en el 20% de los ca-
sos (165 noticias) y Política en el 18% del total (150 notas). Por último, se 
destaca el marco de interés humano, es decir, aquel que busca aportar 
un rostro humano o un ángulo emocional a la presentación de un even-
to, asunto o problema, en el 49% de los casos (397 noticias). 

A partir de estos datos generales se está trabajando en la última etapa de 
análisis que se centra en el agrupamiento y análisis cuantitativo de los 
datos. Para este fin, se realizará un análisis estadístico de clusters para 
conformar conjuntos de características coincidentes dentro del corpus 
(Vilà-Baños et al., 2014). Finalmente, se procederá al análisis cuali-cuan-
titativo de los encuadres. 

Grado de cumplimiento
Se han alcanzado los primeros objetivos específicos del trabajo defini-
dos como: 1) Comprender la relevancia noticiosa concedida a los temas 
en los que las mujeres son protagonistas en las noticias publicadas por 
San Juan 8, Diario de Cuyo y Tiempo de San Juan en sus versiones online 
durante el periodo de estudio; 2) Analizar la composición temática, las 
fuentes de información y los encuadres periodísticos plasmados en las 
noticias de los medios digitales de mayor consumo de San Juan. Esto re-
presenta el 80% de avance del proyecto general. 
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2. Dificultades  encontradas en el desarrollo

Las dificultades se vinculan a las compatibilidades laborales y/o acadé-
micas de las investigadoras de este proyecto. Sin embargo, todas han 
sido superadas gracias al compromiso, la responsabilidad y la sororidad 
de todas las integrantes de este equipo de investigación. 
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3. Otras consideraciones
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